
  » به نام يگانه ايزد بي همتا« 
  فرم طرح درس 

  
  كارشناسي  مقطع:            گرايش:                علوم كامپيوتر             رشته:                 رياضي، آمار و علوم كامپيوتردانشكده: 

        0  عملي:       3نظري:       3تعداد واحد:                  كاربرد كامپيوتر در سيستم هاي تجاريعنوان درس:  
  مارال صالحي نام استاد:                                            برنامه سازي پيشرفته  نياز:   درس پيش

  
، همچنين  بآشنايي با رشته تجارت الكترونيك و آشنايي با امكانات تجاري در دنياي و هدف اصلي اين درس   هدف كلي درس:

اينترنتي كه نيازمند استفاده از روش هاي تبليغاتي است  مطالعه و تحليل موردي است. از ديگر اهداف آموزش راه اندازي كسب وكار 
يكي از روش هاي تبليغاتي در دنياي ديجيتال و الكترونيك، سئو يا بهينه سازي موتور جستجو است   كه تا هر چه بهتر معرفي شود

به دنبال خدمات يا محصولاتي هستند را وب سايت مورد نظر در نهايت دانشجويان بتوانند مخاطباني كه در موتور جستجو  كه
 هدايت كنند. 

 

شماره  
  هفته

تعداد  
 ساعات

  موضوع درس
  عملي  تئوري

  دانشجويان براي  پروژهتعيين موضوع هماهنگي جهت    معرفي درس  3  1

2  
  تعريف بازار، بازاريابي و آميخته بازاريابي  3

استراتژيك بازاريابي و  برنامه ريزي 
  محيط بازاريابي

شنايي با مفاهيم اوليه پيرامون( سايت و دامنه، هاست و نحوه تهيه دامنه و  آ
هاست مناسب ) و آموزش نصب وردپرس و قالب هاي مناسب، آموزش فعال و 

  غيرفعال سازي افزونه ها، تنظيم هدر و فوتر سايت

3  
  رفتار مصرف كننده   3

روش هاي نوين در بررسي رفتار مصرف  
  كننده 

موزش اتصال دامنه و هاست و مفاهيم سيستم مديريت محتوا، نصب وردپرس آ
  ، آموزش نحوه كار با پنل مديريت وردپرس در هاست و ساخت ديتابيس

4  

روش هاي نوين در شناسايي و تخمين   3
  نيازمندي هاي مصرف كننده 

بررسي تكنولوژي هاي نوين به منظور 
  آناليز رفتار مشتريان

تنظيمات و پيكربندي سايت، قالب وردپرس و مديريت آن و همچنين   موزشآ
حذف قالب نصب شده، آموزش ساخت فهرست و منو، آموزش نحوه كار با  

  ، مديريت دسته بندي محتواابزارك ها

  بازار مصرف و تقسيم آن  3  5
  بازار هدف 

موزش بخش نوشته و برگه در وردپرس، مديريت رسانه و تگ هاي مهم تصاوير،  آ
  آشنايي با كلمات كليدي و مفاهيم و كاربرد آن در سئو  

6  
  استراتژي محصول  3

 

رداختن به اهميت كلمات كليدي در سئو، انواع كلمات كليدي، آشنايي با  پ
انتخاب كلمات  ابزارهاي بررسي ميزان سختي كلمات كليدي و ميزان جستجو،

   رقبا  وتحليل آناليز كليدي با پتانسيل بالا و تحليل ميزان جستجو، 

7  

  استراتژي بازار   3
  نام و نشان و بسته بندي 

  
  
  

آشنايي با سئو تكنيكال كه شامل بخش هايي چون( نقشه سايت، گوگل سرچ  
كنسول و...) و همچنين پرداختن به مفاهيم و بخش هاي مختلف گوگل سرچ  

و خزش و ايندكس  كنسول مانند ميزان كليك و بازديد سايت، ايندكس صفحات
همچنين نحوه فعال سازي آن و ثبت نقشه سايت،  آشنايي با فايل  صفحات و...، 
robot.txt    

8  
  منحني عمر محصول   3  

  طراحي كسب وكار
 Google Search Consoleآموزش كامل

 در كنسول Performanceآموزش كامل بخش

 Inspect Urlآموزش كامل بخش



 Coverageآموزش كامل بخش

  و يسپانسيكامل بخش ر يبررس
  Mobile Friendlyآشنايي با مفهوم  

9  

استراتژي ارتباطات بازاريابي(تبليغات) و    3
  آگهي تجاري 

آشنايي با انواع موتور هاي جستجو، آشنايي با الگوريتم هاي موتور جستجو 
گوگل، مهم ترين دلايل جريمه شدن سايت، آشنايي با انواع سئو و مفاهيم  

ز و تبليغات در گوگل و تفاوت آن با سئو، آشنايي با كسب و كار محلي،  گوگل اد
، آشنايي با ابزار هاي بررسي سرعت سايت،   htaccess. آموزش ساخت فايل
  302و 301، آشنايي با مفاهيم ريدايركت 404بررسي خطاهاي كد 

10  
3   

بررسي نمونه هاي موردي مرتبط با  
  بخش اول

 Keep، آشنايي با  Gzipبررسي تاثير سرعت سايت بر سئو، آموزش فعال سازي  

Alive    ،و فعال سازي آن، پرداختن به كش مرورگر وبهينه سازي فايل ها
  شبكه توزيع محتوا و مراحل فعال سازي آن

  ژه روتحويل پ امتحان ميان ترم   3  11

12  

تعريف تجارت الكترونيك، انواع تجارت با   3
  تمركز بيشتر بر تجارت ديجيتال 

آموزش اصول سئو داخلي كه شامل( مديريت تگ ها و لينك ها و ساختار لينك 
هاي سايت و...) پرداختن با متن لنگر و انواع آن، انواع لينك ها، آموزش فعال 

، آشنايي با برچسب هاي كانوني و  follow , nofollowسازي لينك هاي 
بررسي آن در سايت، نحوه پيدا كردن لينك هاي شكسته، اشنايي با ابزارهاي 

  ها  نكيها در بك لAnchor Textيبررستحليل بك لينك، 

13  
، آشنايي با  Structure Dataو  Schema Markupآشنايي با مفاهيم   يابي تجارت موفقزروش هاي مختلف ار  3

Feature Snipt  آشنايي با سئو خارجي، پرداختن به مفاهيم بك لينك ها و ،
  نحوه دريافت بك لينك 

14  

آشنايي با سئوي محلي، الگوريتم هاي محلي گوگل، فاكتورهاي رتبه بندي در   روش هاي ارزيابي رضايت مشتري   3
، ابزارهاي سئو محلي، آموزش Google My Businessسئو محلي، آشنايي با 

،  Google My Businessاستراتژي لينك سازي محلي، آموزش راه اندازي  
  NAPبهينه سازي 

15  
  سئو  ي آموزش نوشتن محتوا مطابق با استاندارد ها    3

، نحوه شناسايي و تحليل محتواي قديمي، آموزش ييمحتوا ي ها  ويسنار يبررس
  پرامپت نويسي كاربردي، استراتژي توليد محتوا با هوش مصنوعي  

  روژه تحويل پ    سرد رمروو  جمع بندي   3  16
  

  مراجع و منابع درس:
  نص. انتشارات ، "مديريت بازاريابي") كاتلر، امير جعفري، 1

2. https://tosinso.com/courses/wordpress-zero-to-hero 
3. https://faradars.org/how-to-learn/wordpress 
4. https://www.daneshjooyar.com/wordpress-trainin 
5. https://tosinso.com/courses/seo-basic-steps 
6. https://faradars.org/courses/seo-site-optimization-part-i-fvmrt0084 
7. https://academy.hubspot.com/courses/seo-training 

 ر پو نيي ج يمهد   سئو، مدرس  آموزش ووردپرس، ابزار ت يسا )8

 


